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Revistas. sopre [gs revistas

engagement “Revistas Marcas con engagement” (ANP y Universidad de los Andes).

Las revistas y sus avisos

permanecen

Las revistas son un medio

de granybicuidad
Las revistas 1M paCta n

la vida de los lectores

La publicidad en revistas es

atractiva para los lectores

La publicidad en revistas no genera

rechazo @5 gceptada

La publ rc:dad en rewstas entrega
14S a las marcas

La publicidad orienta aios

lectores en el proceso de compra
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Revista del Campo

es la unica revista dedicada al mundo del agro

- Abarca las dreas agricola, forestal y veterinaria.

- Sus principales lectores son empresarios y productores del
rubro, ya que en ella pueden encontrar las tendencias,

desafios y oportunidades de la industria, tanto en Chile
como en el extranjero.

Cada semana

124.000 hogares

esperan revista del Campo

Fuente: VALIDA, para el periodo comprendido entre el 1 de enero y el 30 de junio de 2012.




Lectoria




S6lo en Santiago Revista del Campo
es leida todos los lunes por mds de 94 mil lectores

Fuente: IPSOS, febrero a julio 2012 (Universo: Gran Santiago).

- Revista del Campo se posiciona fuertemente en los segmentos ABC1C2 (83‘%))

- Es una revista transversal: un 52% de sus lectores son hombres y un 48% son mujeres.

- Sus lectores son principalmente mayores de 25 anos.

TODOS 94.639
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Perfil, opiniones
y actitudes



Conoce a nuestros lectores
ABC1C2 mayores de 25 anos

Fuente: TGl ola Il 2011 + ola | 2012.

Estado civil

45 % casado(a).

el AcAaciemnmMico
VO LUMUAQUCTIHIIUY

5 9 % Magister / Doctorado / Postgrado / Universitaria o Licenciatura completa.

Ocupacion

85 % trabaja.

Actividades recreativas
41 % escuchar musica.

2 1 % comer en un restaurante.

1 9% leer libros.

1 9 % asistir a eventos culturales.




Opiniones y actitudes
Lectores ABC1(C2 mayores de 25 anos

Fuente: TGl ola Il 2011 + ola | 2012.

79% cree que es importante que una compania opere con ética.

78% »i - en
piensa que es muy importante estar bien informado.

73% - -
cree que se debe aprovechar las oportunidades cuando surgen en la vida.
piensa que es importante sequir aprendiendo cosas nuevas.

70% - c
cree que es importante respetar las tradiciones y costumbres.

62% le interesan los eventos internacionales.

5 9% trata de mantenerse al dia con los avances tecnoldgicos.
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£70 generalmente planifica bien la compra de productos costosos.

Sl

==




Caracteristicas

EL MERCURIO



Caracteristicas

CIRCULACION
Lunes - 124.000 ejemplares.

28,4 cmx26,2cm.

PAPEL
Diario 48,8 gr.

COLOR
B/N y color.

CIERRE RECEPCION DE AVISOS
Miércoles 18:00 hrs. REVISTA DEL

CAMPO

EL MERCURIO




Especiales

DIA CIRCULACION | DIA CIERRE
BERRY
Octubre 22-10-2012 17-10-2012
INOCUIDADY
SUSTENTABILIDAD

Noviembre ~  12-11-2012 07-11-2012




Tarifas =

Valores brutos, no incluyen IVA.

NOMBRE

Pagina.

CA 12xeé.

TAMANO
28,4cmx 26,2 cm.

SECCION

Es mejor condicién Varias secciones.
para su uva

TARIFAS B/N
Par: S 2.833.044
Impar: S 3.332.994

TARIFAS COLOR
Par: S 3.202.752 - n:vrsm DEL

Impar: $ 3.702.702 GAL&PO
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Tarifas

Valores brutos, no incluyen IVA.

NOMBRE

Media Pdgina Horizontal.

AA :"..\. -
._,l"

. DLUILO
MIUUULY

CA 06x6.

TAMANO
14,5cmx 26,2 cm.

SECCION
Varias secciones.

TARIFAS B/N

Par:$ 1.942.551
Impar: $ 2.285.355

TARIFAS COLOR

Par: §2.312.259
Impar: $ 2.655.063

QUIMETAL PONE
A SUDISPOSICION

SO,

EN DIFERENTES
PRESENTACIONES

= Profaccin pora su negodo
* Sequridod pora usted

NOMBRE
Media Pdgina Vertical.

A AN =
Ylalnl N
VMiuUpuU J v

CA 12x3.

TAMANO
28,4cmx 12,9 cm.

SECCION
Varias secciones.

TARIFAS B/N

Par:$ 1.942.551
Impar: $ 2.285.355

TARIFAS COLOR

Par:$ 2.312. 259
Impar: $ 2.655.063

REVISTA DEL

CAMPO

EL MERCURIO



Tarifas

Valores brutos, no incluyen IVA.

NOMBRE

Tercio Pdgina Vertical.

MANDIT O
IMINJL/U L

A T2%2.
TAMANO
28,4cmx 8,5 cm.

SECCION
Varias secciones.

TARIFAS B/N

Par:S 1.243.684
Impar:$ 1.463.158

TARIFAS COLOR

Par:S 1.484.798
Impar:$ 1.704.272

NOMBRE
Cuarto de pdgina.

1Rl N
LULWY

CA 06x3.

TAMANO
14,5cmx 12,9 cm.

SECCION
Varias secciones.

TARIFAS B/N

Par:$ 931.823
Impar: $ 1.096.263

TARIFAS COLOR

Par:$ 1.172.937
Impar:$ 1.337. 377

REVISTA DEL

CAMPO
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Tarifas

Valores brutos, no incluyen IVA.

NOMBRE

Huincha Pie de
Pdgina.

CA 02x6é6.
TAMANO

4,6 X 26,2 cm.

SECCION

Varias secciones.

TARIFAS B/N

Par:S 619.400
Impar: $ 728.706

TARIFAS COLOR

Par: S 780.142
Impar: S 889.448

NOMBRE

Rectdngulo pequeno.

TAMANO
9.5x8,5cm.

TARIFAS B/N

Par:§ 323.132
Impar: S 380.156

NOMBRE

Rectdngulo pequeno.

TAMANO
4,6 X 4 cm.

TARIFAS B/N

Par: S 82.661
Impar: §$ 97.249

CA 04x2.

SECCION
Seccidn ofertas.

TARIFAS COLOR

Par: S 483.874
Impar: $ 540.898

CA 02x1.
SECCION

Varias
secciones.

TARIFAS COLOR

Par: S 243.403
Impar: $ 257.991

REVISTA DEL

CAMPO
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